
 
 
 
 

外觀設計專利：待利用且被忽視的專利 
  

        美國的外觀設計專利保護一件產品的裝飾性設計，即物品看起來的樣子。相關例子包

括智慧手機、鞋子、電子產品、輪胎和日用消費品。近十幾年，被授予最多外觀設計專利

的公司有：三星電子、耐克、索尼、微軟、LG 電子、寶潔及固特異輪胎公司。 
  
        美國外觀設計專利可以在發明專利以外提交，因此不僅可以保護包括產品如何運作，

還可以保護任何獨特的特徵，即產品的表面裝飾和/或產品的配置方式。美國外觀設計專

利自授權起有 15 年的保護期限，無需繳納維持費，優先權期僅 6 個月。外觀設計專利可

被轉化為發明專利，但由於具體保護主題不同，建議兩份專利使用不同的圖說。 
  

美國外觀設計專利的保護範圍由專利的圖說決定，而不是由申請保護設計的單一特徵

決定。因此，有必要提供足夠多的視圖以披露設計的完整外觀。通常，視圖包括透視圖、

主視圖、後視圖、俯視圖、仰視圖及左右視圖。各視圖間的一致性至關重要。專利申請提

交後對圖說的修改較為困難，因為對圖說的任何修改都可能引入新內容（「new 
matter」）。 
  

美國外觀設計專利需經過實質審查並且必須達到與發明專利一樣的要求，即新穎性和

創造性。如下表所示，發明專利在美國的專利總數中仍占比最大。 
  

表 1 

申請或授權年份 
發明專利申

請，全部來源

總數 
外觀設計專利

申請 
授權發明專

利，全部來源

總數 
授權外觀設計

專利 

2015 589,410 39,097 298,407 25,986 
2014 578,802 35,378 300,677 23,657 
2013 571,612 36,034 277,835 23,468 

  
 

近幾年，美國外觀設計專利的權利實施頗受關注，尤其是蘋果公司與三星電子的案

件。侵權的標準，追溯至 1871 年為：在普通觀察者眼中，當其給予一個購買者通常具有

的注意力，兩項設計基本相同，即可視為侵權。此標準在 2008 年進行了修改，要求根據

現有技術進行普通觀察者測試。外觀設計專利通常用於快速的法律手段，因為其申請審理

週期一般少於一年（從提交至授權）。 
 


